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四川省民营企业品牌价值调研表
企业名称                       （公章）

企业法定代表人                 （亲笔签字）
企业填表时间          年      月      日
填表联系人：                    
联系人电话：                    
联系人地址：                    
市级工商联                      （公章）

四川省工商业联合会制表

2024年3月
填表说明

1.此调研是针对四川省民营企业品牌价值的调研，调研结果将用于2024年四川省民营企业品牌价值分析报告。

2.该调研表涉及内容较多，请认真、详细的填写完毕。

3.请参与调研的企业安排熟悉企业相关状况的人员填写本调研表。

4.参与调研的企业要本着对社会、对企业自身负责的态度认真填报，各项内容真实、准确、有效，并对填报内容和数据真实性负责。

一、公司概况

1.公司基本情况

	企业名称
	

	统一社会信用代码
	

	注册地址
	

	企业法人
	

	企业联系人
	

	企业联系人电话
	

	企业联系人地址
	

	所属行业
	

	企业规模
	□小型企业    □中型企业     □大型企业      □特大企业

	员工数量
	□100人以下   □100-500人   □500-1000人    □1000人以上

	其中
	博士研究生学历    人，硕士研究生学历    人，本科学历    人


2.请列出贵司拥有所有权的品牌，品牌需覆盖贵司涉及的所有经营范围：            。
  请列出贵司拥有所有权的专利，尤其是已实施的专利（请列出1-5个最重要的）：
①          ；②         ；③         ；④          ； ⑤          ；
  贵司是否有全流程的管理软件，同时拥有软件的所有权（请例举1-3个）：
①          ；②         ；③         ；
  贵司是否形成全业务链条的数据化，是否拥有数据资产：□是  □ 否

3.请提供贵司最重要的产品或服务名称（请填写标准名称,如白酒、手机、铁矿石等；不要

将品牌与产品填在一起，如“五粮液”白酒、“苹果”手机等带品牌的产品）：
  ①          ；②         ；③         ；④          ；

备注： 请确保以上产品和服务占企业经营收入的90%以上。

4.请根据贵司近五年的审计报告提供以下数据，如果没有表中对应财务数据，请填“0”。（数

据内容越详细，品牌价值测算越精准，企业也可上传近五年的财务报告）

表一（单位：万元）：

	年份
	2019
	2020
	2021
	2022
	2023

	主营业务收入
	
	
	
	
	

	非主营业务收入
	
	
	
	
	

	营业总成本
	
	
	
	
	

	销售成本
	
	
	
	
	

	毛利润
	
	
	
	
	

	净利润
	
	
	
	
	

	省外市场占比
	
	
	
	
	

	国外市场占比
	
	
	
	
	


表二（单位：万元）

	年份
	2019
	2020
	2021
	2022
	2023

	销售费用
	
	
	
	
	

	其中：广宣费
	
	
	
	
	

	其中：营销费
	
	
	
	
	

	其中：渠道运营费用
	
	
	
	
	

	其中：平台服务费/使用费，佣金、业务费
	
	
	
	
	

	其中：检验检测费
	
	
	
	
	

	其中：售后服务三包费/质量补偿费用
	
	
	
	
	

	管理费用
	
	
	
	
	

	其中：研发费用
	
	
	
	
	

	其中：数字化转型建设费用
	
	
	
	
	

	其中：企业文化建设支出
	
	
	
	
	

	其中：安全环保费用
	
	
	
	
	

	其中：研发人员股权激励费用
	
	
	
	
	

	其中：知识产权（品牌成本）费
	
	
	
	
	

	备注：品牌成本含品牌获得成本、管理成本、运营成本、品牌资产化成本、品牌保护维权成本等。


5.下面列出的哪些项目是贵司的战略重点?
请选择一项最重要的（单选），以及重要的项目(可多选)。

	
	最重要的
	重要的

	①提高客户满意度
	
	

	②股东价值最大化
	
	

	③扩大市场份额
	
	

	④增加资产价值
	
	

	⑤贡献社会
	
	

	⑥增加企业价值
	
	

	⑦员工激励
	
	

	⑧其他
	
	


6.贵司盈利的主要驱动因素是什么？ （可多选）

□①品牌    □②专有技术   □③产品设计   □④管理能力   □⑤渠道   □⑥数据 
□⑦其他，请说明：（                    ）
7.贵司未来业务运作方式是否会做重大变化或调整：

□① 是        □② 否

二、品牌资产

8.品牌资产是代表企业品牌形象，并保持企业可持续竞争力的知识资产组合，具体是由形象

类知识产权、显性类知识产权和隐性类知识产权构成的权利组合或资产包。请对下列品牌

资产中不同类型知识产权重要性进行评价。（选择后打分，每项满分10分）
① 形象类知识产权，包括：

商标权；     
□               分

字号权；     
□               分
外观设计；     
□               分

② 显性类知识产权

发明专利
□               分
实用新型
□               分
软著（与制造、管理有关的软件）
□               分
植物新品种
□               分
集成电路布图设计
□               分

著作权     
□               分

③ 隐性的知识产权，包括：

商业秘密     
□               分
技术秘密     
□               分
数据资产      
□               分
管理经验                                    □               分
④  其他     
□               分

其他，请说明：（                    ）
9.2018年11月5日财政部、国家知识产权局发布《关于印发<知识产权相关会计信息披露规定>的通知》，贵司目前对资产负债表上的品牌资产价值进行披露的会计处理方式? （可多选）。 

□ ①只在合并财务报表中

□ ②合并实体和个别实体的财务报表

□ ③只适用于个别企业的财务报表

□ ④合并财务报表附注

□ ⑤合并实体和个别实体的财务报表附注

□ ⑥个别实体财务报表的注释

□ ⑦ 《管理讨论与分析》、《经营状况》等

□ ⑧增强现有财务报表的业务报告

□ ⑨ 其他，请说明：（                    ）
10.下列选项中，贵司哪些构建品牌资产的举措使得相较于竞争对手更具有优势?（可多选）

□ ①能够以高于其他公司的价格销售产品。
□ ②在相同的价格下，能够销售和提供比其他公司更多的产品
□ ③通过使用品牌和开发新市场来创造协同效应
□ ④能够降低广告成本

□ ⑤通过向其他公司提供许可授权或转让品牌获得巨额收入的能力
□ ⑥ 其他，请说明：（                    ）
11.贵司认为创建品牌资产形象，主要包括哪些方面? （选择后打分，每项满分10分）
□ ①可靠性

分
□ ②安全性

分
□ ③高质量

分
□ ④功能

分
□ ⑤知名度

分
□ ⑥技术创新

分
□ ⑦优质形象

分
□ ⑧耐久性

分
□ ⑨耐用性

分
□ ⑩时尚感

分
□ ⑪国际认可度

分
□ ⑫创新精神

分
□ ⑬传统

分
□ ⑭其他

分
12.贵司客户对品牌资产形象的偏好是什么?请选择一项最重要的（单选），以及重要的项目(可

多选)。

	
	最重要的
	重要的

	① 可靠性
	□
	□

	② 安全性
	□
	□

	③ 高质量
	□
	□

	④ 功能
	□
	□

	⑤ 知名度
	□
	□

	⑥ 社会地位或身份
	□
	□

	⑦ 优质形象
	□
	□

	⑧ 耐用性
	□
	□

	⑨ 永久性
	□
	□

	⑩ 时尚感
	□
	□

	⑪ 国际认可度
	□
	□

	⑫ 创新精神
	□
	□

	⑬ 传统
	□
	□

	⑭ 其他
	□
	□


其他，请说明：（                    ）
13.下列选项哪些代表贵公司的品牌形象? （选择后打分，每项满分10分）
	品牌形象
	选择
	重要性
	品牌形象
	选择
	重要性

	①技术能力(含专有技术)
	□
	分
	⑩管理能力
	□
	分

	②降低成本的能力
	□
	分
	⑪产品开发
	□
	分

	③广告/公关
	□
	分
	⑫设计能力
	□
	分

	④商标权
	□
	分
	⑬交付渠道控制
	□
	分

	⑤版权
	□
	分
	⑭公共关系
	□
	分

	⑥设计权
	□
	分
	⑮信息的创造力
	□
	分

	⑦专利权
	□
	分
	⑯人力资源开发
	□
	分

	⑧与制造有关的软件
	□
	分
	⑰维修能力
	□
	分

	⑨客户列表
	□
	分
	⑱其他
	□
	分


其他，请说明：（                    ）
14.以下三个项目是品牌资产竞争力的体现，贵司如何评价其对营业利润的贡献?(总分10分，请对三个项目赋值，例如①:②:③:④=6:2:1:1)

①优秀的品牌形象，包括名称、标志、设计等         （）

②专利、专有技术、生产技术等所生产的创新产品     （）
③数据资产驱动的管理工作                         （）
④常规销售和降低成本的管理工作                   （）
15. 为了更好实现和提升品牌资产利益相关方的收益，贵司认为企业是否需做如下改变。

①商业模式创新  □是  □否         ②组织架构改变   □ 是 □否

16.请分享贵公司在品牌资产管理和增值方面的一个成功案例或经验。（有则填，没有填无，可上传附件）

三、品牌资产价值链

17.贵司认为影响企业构建品牌资产价值链的因素包括哪些。（可多选）

□ ①企业规模

□ ②产业行业

□ ③利益相关方

□ ④品牌资产的健康度

□ ⑤商业模式创新或企业架构变化
□ ⑥其他，请说明：（                    ）
18.贵司认为不同规模企业构建品牌资产价值链的必要性、可行性，以及时机选择。（每个维度均打分，满分10分）
	企业规模
	必要性
	可行性
	时机

	① 大型企业
	分
	分
	分

	② 中型企业
	分
	分
	分

	③ 小型企业
	分
	分
	分

	④ 微型企业
	分
	分
	分

	⑤ 其他
	分
	分
	分


其他，请说明：（                    ）
19.贵司认为不同行业企业构建品牌资产价值链必要性、可行性和重要性。（每个维度均打分，满分10分）
	行业
	重要性
	必要性
	可行性

	① 个人消费服务业（如餐饮\零售）
	分
	分
	分

	② 工业及设备类制造业
	分
	分
	分

	③ 建筑及房地产业
	分
	分
	分

	④ 生产及市场服务业
	分
	分
	分

	⑤ 生活及消费类制造业（白酒、食品等）
	分
	分
	分

	⑥ 原材料生产业
	分
	分
	分

	⑦其它
	分
	分
	分


其他，请说明：（                    ）
20.贵司认为品牌资产价值链的利益相关方包括哪些? (可多选)。

□ ①品牌价值链相关方，包括终端消费者、渠道、供应商、股东、管理者和员工等
□ ②创新团队，包括内部和外部的产品设计、创意、技术、管理等团队） 
□ ③专业服务供应商
□ ④侵权者 
□ ⑤ 被许可使用者 

□ ⑥ 金融机构
□ ⑦ 投资人

□ ⑧ 其他，请说明：（                    ）
21.贵司认为在发展、维护和管理品牌资产方面的重点工作是什么？这些工作如何实现品牌资产价值的保值和增值。（可多选） 

□ ①企业文化建设，包括提高士气、统一思想

□ ②客户调查


□ ③创造新的产品或产品概念


□ ④确保品牌定位


□ ⑤制造技术的改进、提高产品质量


□ ⑥广告推广


□ ⑦品牌资产价格的制定与维护


□ ⑧品牌资产价值管理和维护


□ ⑨建立品牌识别和标准，包括赝品防范


□ ⑩确保分销渠道安全


□ ⑪公共关系和国际关系


□ ⑫专业供应商的管理


□ ⑬品牌资产交易结构构建


□ ⑭知识产权保护，包括确权、维权和风险评价


□ ⑮品牌资产的运用及许可经营


□ ⑯品牌资产的资本化


□ ⑰品牌资产的证券化


□ ⑱其他，请说明：（                    ）
22.贵司认为开发、维护和管理企业品牌资产的成本包括哪些? （可多选） 
□ ①品牌设计、策划费用

□ ②品牌资产购买成本

□ ③广告费

□ ④促销费用

□ ⑤研究开发费用

□ ⑥人工成本

□ ⑦市场调研费用

□ ⑧知识产权获权、确权和维权的相关费用

□ ⑨保证管理理念的咨询成本

□ ⑩提高员工士气的成本

□ ⑪客户服务成本 

□ ⑫产品质量保证费用 

□ ⑬分销渠道的控制 

□ ⑭品牌资产评估费用和定价费用

□ ⑮品牌资产的许可经营管理的费用 

□ ⑯品牌资产的资本化相关费用

□ ⑰品牌资产的证券化相关费用  

□ ⑱品牌资产信托

□ eq \o\ac(○,19)其他，请说明：（                    ）
23.贵司用下列哪些指标来衡量开发、维护和管理品牌的成本与效益? （可多选） 

□ ①销售额同比增长(增长率)

□ ②销售数量增长

□ ③营业利润增长(增长率)

□ ④毛利增长(增长率)

□ ⑤公司估值的提高（包括股票价格上涨）

□ ⑥降低财务成本

□ ⑦广宣费增长与产品单价增长率占比

□ ⑧品牌诉讼费用增长

□ ⑨研发费用增长率与产品单价增长率占比

□ ⑩提高消费者的品牌知名度

□ ⑪品牌购买意愿率
□ ⑫品牌试购率、重复购买率
□ ⑬市场占有率
□ ⑭品牌资产价值的提升
□ ⑮品牌资产许可收入
□ ⑯品牌资产维权收入
□ ⑰其他，请说明：（                    ）
24.企业通过品牌定位和构建品牌形象，强化品牌资产所附着产品与消费者的关系，从而助力企业品牌资产的保值和增值。贵司认为企业品牌资产的知识产权组合可以帮助企业强化以下哪些关系？（可多选） 
□ ①品牌资产和产品的关系
□ ②品牌资产和企业的关系
□ ③产品和企业的关系 
□ ④其他，请说明：（                    ）
25.品牌资产健康指品牌资产在法律层面的保护状况和风险管理能力，包括以下五个维度；请对其重要性、必要性和相关性评价。（每个维度均打分，满分10分）
	维度
	重要性
	必要性
	相关性

	①品牌独特性，企业品牌资产的基因，包括品牌显著度、创新度和实力度；
	分
	分
	分

	②体系系统性，企业品牌资产的保护策略，包括权利范围的精准性、产业延伸性和品牌资产的拓展性；
	分
	分
	分

	③管理持续性，企业对于品牌资产的管理情况，包括供应商专业度、制度完整度；
	分
	分
	分

	④资产安全性，企业品牌资产可能存在的各类风险，包括他人在先风险、资产泛化度、资产清洁度；
	分
	分
	分

	⑤保护有效性，企业品牌资产采取的策略是防御还是进攻型，以及有效性；
	分
	分
	分

	⑥其他
	分
	分
	分


其他，请说明：（                    ）
26.企业品牌资产健康度的五个维度，贵司如何评价这五个维度各自对品牌资产健康度的贡献?(总分10分，如①: ②: ③: ④: ⑤=1:1:2:3:3)
	维度
	重要性

	①品牌独特性
	

	②体系系统性
	

	③管理持续性
	

	④资产安全性
	

	⑤保护有效性
	




